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badania

Badanie ASM SFA obejmuje poréwnanie cen analogicznych produktéw FMCG (tych samych marek i o tych samych
gramaturach) z réznych kategorii, w sklepach stacjonarnych, internetowych oraz tzw. hybrydach (czyli sieciach
prowadzacych zaréwno sprzedaz online, jak i offline). W podziale na sieci tradycyjne badanie jest przeprowadzane
w: dyskontach (Lidl, Biedronka, Netto, ALDI) czyli sklepach oferujgcych towar w ograniczonym asortymencie
i w obnizonych cenach; hipermarketach (Auchan, Carrefour, Kaufland, E.Leclerc,) - sklepach samoobstugowych
o powierzchnipowyzej2,5tys. m?; supermarketach (Dino, POLOmarket, Intermarché)-samoobstugowych sklepach
o powierzchni od 400 m? do 2,5 tys. m?; sklepach typu Cash & Carry (Makro, Selgros) - wielkopowierzchniowych
sklepach/hurtowniach, przeznaczonych dla przedsigbiorcéw i detalistow. Raport uwzglednia réwniez poréwnanie
koszyka zakupowego w podziale na kanaty. W tym przypadku obejmuje: kanat e-grocery (frisco.pl, dodomku.
pl, polskikoszyk.pl, mamyito.pl oraz megasam?24.pl) czyli sklepy prowadzace dziatalno$¢ wytacznie w Internecie;
dark store - wirtualne sklepy oferujgce szybka dostawe do domu; sieci tradycyjne prowadzace sprzedaz
w sklepach stacjonarnych oraz tzw. hybrydy, czyli sieci oferujgce sprzedaz stacjonarng oraz internetowa (Auchan
vs. Auchan.pl, E.Leclerc vs. E.Leclerc online, Carrefour vs. E-Carrefour).

Dane do badania zostaty zebrane w 5 placéwkach kazdej z sieci tradycyjnych w losowo wybranych lokalizacjach
na terenie catej Polski. Raport obejmuje tacznie 65 punktow sprzedazowych i ceny 40 wspdlnych dla wszystkich
sieci produktéw z 10 kategorii. We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat
wykorzystany mechanizm przeliczenia gramatury produktu lub wykorzystano produkt zamienny. ASM SFA
przeprowadza badanie i poréwnanie cen koszyka w cyklach comiesiecznych. Dane do raportu zbierano w dniach
13-15 lutego 2025 r. Raport zostat sporzadzony przez ekspertow ASM SFA, spétki specjalizujacej sie w $wiadczeniu
kompleksowych ustug wsparcia sprzedazy i outsourcingu.

wg lokalizacji

Rodzaje badanych sieci:

‘ dyskont
[ ] [ Qe cash&carry

a N

e-grocery

‘.(“

sie¢ tradycyjna

»00

sie¢ tradycyjna + e-grocery

Prawa autorskie do niniejszego raportu - Badanie i Raport: Koszyk Zakupowy oraz prawa do baz danych stanowigcych podstawe
jego opracowania przystugujag ASM SFA sp. z 0.0. Jakiekolwiek wykorzystanie raportu oraz zawartych w nim zestawien informacji
dotyczacych cen w celach komercyjnych, w tym promocyjnych i informacyjnych, jest zabronione i wymaga zgody ASM SFA sp.
z0.0.
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Srednia cena koszyka

314,88 zt

Najtaniej
w Auchan

Najdrozej
w Netto
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Wstep do raportu

Badanie i Raport Koszyk Zakupowy ASM SFA dostarcza konsumentom
oraz catej branzy FMCG rzetelnych i wiarygodnych analiz w obszarze
cen najpopularniejszych produktéw oraz trendéw na dynamicznie
zmieniajagcym sie rynku. Twdrcy opracowania na biezaco analizujg
dziatania oraz oferte sieci handlowych.

Nowa odstona Badania i Raportu ASM SFA powstata dzieki
przeprowadzeniu szczegdtowego badania pokazujgcego, ktére
produkty sag najistotniejsze dla réznych grup konsumentdw, ktére
znajduja sie na liscie codziennych zakupdw, a ktére sg wybierane
sporadycznie. Analiza jakosciowa i ilosciowa umozliwita takze
wyodrebnienie grup konsumentéw réznigcych sie pod katem wieku,
sytuacji rodzinnej oraz nawykéw zakupowych.

Waznym elementem analizy sg indeksy mocy - innowacyjne wskazniki,
ktore rewolucjonizujg sposdb oceny wptywu poszczegdlnych
produktéw na ostateczny ksztatt koszyka zakupowego. Indeksy mocy
mierzg czestotliwo$¢ zakupu, ale uwzgledniajg takze emocjonalne
zaangazowanie konsumentéw, wptyw ceny oraz role danego
produktu w budowaniu postrzegania sklepu. Dzieki nim tatwiej
jest zidentyfikowaé kluczowe elementy oferty, ktére decyduja
o atrakcyjnosci koszyka, a takze o wizerunku marki czy sklepu
w oczach klientéw. Analiza prezentowana w tym raporcie pokazuje,
ze produkty kluczowe, mierzone wtasnie przy pomocy indekséw
mocy, majg decydujgcy wptyw na ostateczng wartos¢ koszyka i moga
znaczaco ksztattowac decyzje zakupowe konsumentéw. To narzedzie
analityczne stanowi fundament do podejmowania strategicznych
decyzji, zarbwno w zakresie optymalizacji cen, jak i kreowania dziatan
sieci handlowych.

Badanie i Raport Koszyk Zakupowy przeprowadzone przez ASM
SFA w lutym 2025 r. wykazato, ze $rednia cena koszyka zakupowego
zawierajgcego najpopularniejsze artykuty codziennego uzytku wzrosta
02,69 zt czyli 0,86% i wyniosta 314,88 zt. Dodatkowo, z zebranych
danych wynika, ze w 7 na 13 sieci objetych badaniem, ceny w lutym
br. byty wyzsze niz w styczniu br. Spadek cen odnotowano natomiast
w szesciu sieciach, m.in. E.Leclerc (4.84%), Auchan (3,73%), Selgros
Cash & Carry (3,38%). W 10 na 13 sieci objetych badaniem, srednie
ceny koszykéw wyniosty powyzej 300 zt.

Z lutowego badania wynika réwniez, ze najnizsza wartosc
miat koszyk w sieci Auchan, w ktérej jego Sredni koszt wynidst
276,98 zt. To spadek o 10,72 zi, czyli o 3,73 % mniej niz najtanszy
koszyk w styczniu br., nalezacy przed miesigcem réwniez do sieci
Auchan. Rdéznice w S$redniej cenie koszyka miedzy pierwszym,
a drugim i trzecim sklepem w rankingu wyniosty odpowiednio wiecej

o 1912 zt (Biedronka) i 20,71 zt (Makro Cash & Carry). Najwyzsza
wartosc koszyka zakupowego w lutym 2025 r. odnotowano w sieci
Netto, gdzie za analizowany zestaw produktéw trzeba byto zaptacic¢
342,49 zi. Roznica miedzy najwyzsza (Netto) a najnizszg (Auchan)
wartoscia koszyka w tym zestawieniu wyniosta 23,65%.




whioski

Wedtug wstepnych danych GUS ceny towardw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2025 r. w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku wzrosty o 4,9% a w stosunku do poprzedniego miesigca wzrosty
0 0,3%. Raport przygotowywany przez ekspertéw ASM SFA wskazuje, ze wartos$¢ koszyka zakupowego
wyniosta w lutym 2025 r. 314,88 zt. W dziesieciu sieciach $rednie ceny koszykéw wyniosty powyzej 300 zt.
W lutym br. najnizszg cene koszyka odnotowano w sieci Auchan. Natomiast najwyzszg warto$¢ koszyka
stwierdzono w sklepach stacjonarnych Netto. Najtansze zakupy mozna byto zrobi¢ w sklepach typu Cash
& Carry. W zestawieniu kanatow sprzedazy najdrozsze zakupy byty w kanale e-grocery. Wartos¢ koszyka
maksymalnego zbliza sie do poziomu 400 zt.

W ujeciu miesiecznym:

W lutym 2025 r. pozycje lidera z najnizszym wynikiem sredniej wartosci utrzymata sie¢ Auchan.
Najdrozsze natomiast okazaly sie sklepy Netto.

W 7 na 13 sieci objetych badaniem, ceny badanych produktéw w lutym br. byly wyzsze niz
w styczniu br. Spadek cen odnotowano w szesciu sieciach.

Najwiekszy wzrost sredniej ceny koszyka zakupowego miat miejsce w sieci Netto (9,47%),
natomiast najwiekszy spadek w sklepach E.Leclerc (4,84%).

Wsréd kategorii sieci tradycyjnych, najtansze zakupy mozna bylo zrobi¢ w sklepach typu
Cash & Carry - 302,42 zt.

W zestawieniu kanatéow sprzedazy najwyzsze, srednie ceny badanych produktéw w koszyku
zakupowym odnotowano w kanale e-grocery - 353,83 zt. Natomiast najtansze zakupy
(303,24 zt) mozna byto zrobi¢ w sklepach hybrydowych.

Wartos¢ koszyka minimalnego, czyli zestawu produktéw dostepnych w sieciach handlowych
w najnizszych cenach wyniosta w lutym 2025 r. 228,40 zt (wiecej 0 4,24 zt niz w styczniu br.). Natomiast
koszyk badanych produktéw w najwyzszych cenach - 393,60 zt (wiecej 0 6,53 zt niz w styczniu
br.).

Réznica miedzy minimalnym, a maksymalnym koszykiem w lutym 2025 r. wyniosta 165,20 zt i jest
ona o 2,29 zt wyzsza niz w styczniu br.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



Wyniki badan

srednia wartosc koszyka zakupowego

w podziale na sieci
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We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat wykorzystany mechanizm przeliczenia gramatury produktu lub

wykorzystano produkt zamienny.

* Podana cena za sztuke w opakowaniu zbiorczym w sieciach C&C (wytacznie w przypadku braku mozliwosci zakupu pojedynczego badanego

produktu)

Analiza 13 sieci handlowych wykazata, ze w 7 na 13 sieci objetych badaniem, ceny w lutym br. byty wyzsze niz
w styczniu br. Spadek cen odnotowano natomiast w szesciu sieciach. Tym razem w dziesieciu sieciach Srednie
ceny koszykéw wyniosty powyzej 300 zt. Najnizsze, srednie ceny w koszyku zakupowym odnotowano w sieci
Auchan, natomiast najwyzsze w sklepach Netto. Roznica miedzy najdrozszym (Netto) a najtariszym (Auchan)

w tym zestawieniu koszykiem zakupowym wyniosta 23,65%.

Najwiekszy wzrost cen mozna zaobserwowac¢ w sieci Netto (9,47%) a najwiekszy spadek w sklepach

E.Leclerc (4,84%).
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Wyniki badan
srednia wartosc koszyka zakupowego
w podziale na sektory i kanaty

W lutym br. najtansze zakupy mozna byto zrobic¢ w sklepach typu Cash & Carry, gdzie srednia wartos$¢ koszyka
zakupowego wyniosta 302,42 zt. Nieco drozej byto w hipermarketach (304,48 zt) oraz dyskontach (322,85 zt).
Natomiast najdrozsze zakupy oferowaty supermarkety - 326,42 zt.

1,09% 5,69% 0,68%

326,42 4 322,85 z 304,48 zt 302,42

supermarkety dyskonty hipermarkety cash&carry

Srednia wartosé
353,832 342,424 koszyka zakupowego
314,88 2t 303,24 2t mlgdzy kanatami sprzedazy

328,72 zt

3502

300z
250zt

2002t

Kanat e-grocery drozszy
od sieci hybrydowych

+14,00 %

1502t

100z ——

e-grocery dark store sie¢ tradycyjna hybryda

Badanie koszyka zakupowego przeprowadzone przez ASM SFA wykazato, ze w zestawieniu réznych kanatow
sprzedazy najwiecej za zakupy trzeba bylo zaptaci¢ w kanale e-grocery (353,83 zf). Nieco mniej
(342,42 zt) nalezato zaptaci¢ w dark store oraz w sieci tradycyjnej (314,88 zt). Natomiast najtansze zakupy
(303,24 zt) mozna byto zrobi¢ w sieciach hybrydowych. W sklepach hybrydowych sredni koszyk zakupowy byt
az 0 50,59 zt tanszy niz w kanale e-grocery.

3,22% 8,04% 3,70%

353,83 z 342,42 zt 314,88 zt 303,24 zt

e-grocery dark store sie¢ tradycyjna hybryda
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oszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport

Najswiezsze wyniki Badania i Raportu Koszyk Zakupowy
potwierdzajg utrzymujace sie istotne réznice cenowe miedzy
sieciami handlowymi. Jednoczesnie rosnie znaczenie formatéw
oferujgcych najnizsze ceny, takich jak Cash & Carry czy dyskonty.
Analiza cen pokazuje, ze dynamika zmian jest zréznicowana -
podczas gdy ceny niektérych produktdéw, jak masto czy chemia
gospodarcza, spadty o blisko 6%, inne, np. olej roslinny, wzrosty
o ponad 10% w skali miesigca. Tego rodzaju wahania moga
sktania¢ konsumentéw do wiekszej elastycznosci w wyborze
miejsc i sposobow robienia zakupdw. Warto réwniez zauwazyd,
ze zakupy online pozostajg najdrozszym kanatem, co wynika
m.in. z wyzszych kosztéw operacyjnych i logistyki. Mimo rosngcej
popularnosci e-commerce konsumenci wcigz chetnie wybierajg
bardziej optacalne zakupy stacjonarne. Znaczace réznice cenowe
iich zmiennoscto sygnatdla kupujacych, by swiadomie planowali
swoje wydatki i poszukiwali najbardziej korzystnych ofert.

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director
ASM SFA



modelu hybrydowego

W ramach poréwnania modelu hybrydowego, w lutym 2025 r. w jednej
na trzy analizowane sieci zakupy online byty tansze niz w stacjonarnych
wersjach tych samych sklepéw. Natomiast w styczniu br. w dwdch na
trzy analizowane sieci byto taniej online niz stacjonarnie.

Najbardziej wyréwnane ceny w lutym br. odnotowano w sklepach sieci
E.Leclerc (wersja online drozsza o 6,94 zt). W przypadku sieci Carrefour
zakupy przez Internet byty tansze o 10,53 zt. Natomiast sie¢ Auchan
stawia na handel tradycyjny. Zestaw produktéw zamdwionych przez

Internet byt o 12,14 zt drozszy od wersji tradycyjne;j.

-0,63% -6,96%

E.Leclerc online Auchan.pl E.Carrefour

Sposréd sklepdw dziatajgcych w modelu hybrydowym, najtansze zakupy online w lutym 2025 r. oferowat sklep
E-Carrefour (165,31z).

* Grupa produktéw brana pod uwage przy poréwnywaniu cen zostata ograniczona do liczby dostepnych produktéw w kazdej
z badanych sieci i moze sie rézni¢ w kazdym miesigcu.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



Porownanie
dark store i e-grocery

e-grocery dark store réznica

CHEMIA DOMOWA,

Aoy 70022 73,862  5,48%
MO WEDLINY: 18,872t 16474  12,72%
MROZONKI 20,48 zt 16,59 zt -18,99%
NABIAL 2823724 27867 1,31%
NAPOJE 71,4320 69724 -2,39%
OWOCE | WARZYWA 30,3124 29852  -1,52%
O e 21,47 7t 199824  -6,94%
i ol 24,0120 23,0724  -3,92%
|SJ|§CR)zDE\|(<CAZsEK| 531470 51954  -2,24%
SYPKIE 158728 13,074  -17,64%

W lutym br. analiza 10 grup produktowych pokazata, ze w kanale
e-grocery znalazto sie az 9 najdrozszych grup produktowych. Byty
to: mieso, wedliny, ryby, mrozonki, nabiat, napoje, owoce i warzywa,
produkty ttuszczowe, przyprawy i dodatki, stodycze i przekaski oraz
produkty sypkie. Natomiast w dark store drozsza byta tylko kategoria
chemia domowa i kosmetyki. Najwieksza réznice w cenie stwierdzono
w przypadku mrozonek, a najmniejsza w przypadku kategorii nabiat.

e-grocery

\

DidV 353,83 = 3,22%

§ 3 £

9 na 10
najdrozszych
grup produktow
w kanale
e-grocery

nabiat
najmniejsza
roznica w cenie
w kategorii

mrozonki

najwieksza
roznica w cenie
w kategorii

N
Qi) 342,42 zt

!

Koszyk Zakupowy ASM
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Wyniki badan

wedtug grup produktowych

Zestawienie z lutego br. wykazuje,
ze najwiecej najdrozszych grup
produktéw (6 na 10) byto w supermar-
ketach. Natomiast najwiecej najtanszych
grup produktowych (po 4) mozna byto
znalezé¢ w sklepach typu Cash & Carry
(nabiat, produkty ttuszczowe, stodycze
i przekaski, produkty sypkie) oraz hiperm-
arketach (chemia domowa i kosmetyki,
mieso, wedliny, ryby, mrozonki i napoje).
Po 1 najtanszej grupie produktéw
odnotowano w dyskontach i supermarke-
tach.

cash & carry dyskonty

CHEMIA DOMOWA,
KOSMETYKI 6415
OWOCE | WARZYWA 28,33

MIESO, WEDLINY,
RYBY

MROZONKI

NAPOJE

PRODUKTY
TEUSZCZOWE

StODYCZE
| PRZEKASKI

SYPKIE

PRZYPRAWY
| DODATKI

. Najnizsza wartosc . Najwyzsza wartosc

hipermarkety

6z10

kategorii

produktow
najdrozsze w
supermarketach

supermarkety

69,36

4710

grup najtansze
w sklepach typu
Cash&Carry i
hipermarketach

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport




minimalny i maksymalny

Analizujgc  koszyk bazujgcy na najnizszych cenach produktow
zaraportowanych spos$réd  wszystkich lokalizacji badanych sieci
mogliby$my zapftaci¢ 228,40 zt (wiecej o 4,24 zt niz w styczniu br.),
natomiast przyjmujac najwyzsze ceny - 393,60 zt (wiecej o 6,53 zt niz
w styczniu br.) Réznica miedzy najtanszym, a najdrozszym koszykiem
w lutym 2025 r. wyniosta 165,20 zt i jest ona o 2,29 zt wyzsza niz
w styczniu br.

Najtanszy koszyk

[ [
393,60 zt g@& 228,40 zt g®£

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



Dostepnosc produktow

w sieciach handlowych

Badanie ASM SFA wykazato, ze w lutym br. najwiekszy poziom dostepnosci* 40 badanych produktéw z koszyka
zakupowego osiggnety nastepujace sieci: Selgros Cash & Carry (98%), Careefour (93%), Makro Cash & Carry
(90%), Intermarcheé (89%). Najnizszy poziom zantowaty natomiast sklepy Lidl (69%).

ALDI
Auchan
Biedronka
Carrefour
Dino
E.Leclerc

Intermarche

Najwyzsza wartosc

dostepnosé
produktow

74%

85%

75%

93%

71%

84%

89%

(O Najnizsza wartos¢

dostepnosé

produktow
Kaufland 87%
Makro (C&QC) 90%
Netto 73%
Polomarket 80%
Selgros (C&C) 98%

* dane do badania zostaty zebrane w 5 placéwkach kazdej z sieci tradycyjnych w losowo wybranych lokalizacjach na terenie

catej Polski

** dane dotyczgce poziomu dostepnosci obejmuja jedynie produkty docelowe oraz ich warianty o innej gramaturze, bez

uwzgledniania mozliwych zamiennikéw

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport




Indeksy mocy
top 15 produktow

Eksperci ASM FSA z przebadanych produktéw
wyselekcjonowali 15 o najwiekszym znaczeniu dla
konsumentéw. Do selekcji produktéw zastosowano
tzw. indeks mocy, ktéry pokazuje z jaka sitag dany
produkt oddziatuje na kupujacego. Wskaznik ten
zlicza takie parametry jak: niezbednos$¢ produktu,
zaangazowanie cenowe czy tez gotowos¢ zmiany
sklepu na inny.

Wedtug zebranych danych i przeprowadzonych
analiz produktem o najwigkszym znaczeniu
podczas robienia zakupdw jest ser zéfty
z indeksem mocy na poziomie 75%. Na kolejnych
miejscach uplasowaty sie: pasta do zebdw (74%),
masto (71%) czy jajka (69%).

Badanie wykazato, ze wséréd TOP 15 produktéw
najmocniej w ujeciu miesigc do miesigca
podrozat olej roslinny (10,36%) oraz szampon do
wioséw (5,10%). Zaobserwowano tez spadki cen.
Najwieksze obnizki dotyczyty masta (5,84%) i ptynu
do ptukania tkanin (5,64%).
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ptukania
Zel pod
prysznic

Ptyn do

17,38 zt

Szampon
do wloséw

Herbata

Grupa produktowa 01.25 02.25 Réznica
Ser z6tty 6,22 zt 6,10 zt -1,89%
Pasta do zebow 6,50 zt 6,44 74 -0,97%
Masto 9,61 zt 9,05 zt -5,84%
Jajka 9,64 zt 9,78 zt 1,49%

Szampon do wlosow 17,38 zt 18,27 zt 5,10%

Kawa 29,70 zt 28,83 zt -2,92%
Herbata 19,48 zt 18,96 zt -2,69%
Makaron 514 zt 4,97 zt -3,40%
Zel pod prysznic 15,85 zt 15,91 zt 0,39%

Mleko 4,10 z4 4,12 zt 0,58%
Pomidory 21,62 zt 21,12 zt -2,29%
Ptyn do mycia naczyn 12,93 zt 13,49 zt 4,33%
Olej roslinny 9,30 zt 10,26 zt 10,36%
Ptyn do ptukania 16,65 zt 15,71 z¢ -5,64%
Ptyn do WC 14,15 zt 13,52 zt -4,42%
10,36%

10%

5%

0%

-5%

Kawa
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Analiza koszyka zakupowego
w podziale na szczegolne grupy kupujacych

Druga czes¢ raportu koncentruje sie na analizie koszykéw zakupowych przeznaczonych dla konsumentéw na
réznych etapach ich zycia. W ramach przeprowadzonych badan sprawdzono jak zestaw podstawowych produktéw
niezbednych do codziennego funkcjonowania rézni sie w przypadku konsumentéw znajdujgcych sie w trzech
gtéwnych fazach zycia (mtodzi bez dzieci, rodziny, puste gniazda). Dzieki badaniu udato sie wytypowac 5 koszykdw
artykutéw spozywczych dla réznych grup spoteczno - demograficznych (mtodzi bez dzieci, mtode rodziny, mtode
puste gniazda, starsze rodziny oraz starsze puste gniazda). Kazdy z koszykdéw zawiera 15 istotnych produktéw
spozywczych dla kazdej grupy kupujacej. Dodatkowo wyselekcjonowano koszyk dla dzieci zawierajacy artykuty
spozywcze, ktére konsumenci starajg sie posiadaé w domu ze wzgledu na dzieci oraz koszyk chemia domowa
i kosmetyki czyli zestaw 10 podstawowych artykutéw, ktére sg kupowane regularnie.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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Mitodzi bez dzieci

Mtiodzi bez dzieci to grupa konsumentéw, ktérzy robig zakupy rzadko. Staraja sie
aby zakupy nie zajmowaty im za duzo czasu - kupujg przede wszystkim tam, gdzie
bedzie szybko i wygodnie (produktéw nowoczesnych, mniejsza rola pieczywa,
stodyczy).

78,64 zt
Netto 89,08 zt
Intermarche 85,41 zt
Polomarket 84,38 zt
Kaufland 82,67 zt
Dino 82,51 zt
Carrefour 82,30 zt
ALDI 81,39 zt
E.Leclerc | 78,032
Makro (czc) [ 73754
Lidl 72,26 zt
Biedronka 72,02 zt
Selgros (C&C) 71,63 zt
Auchan 66,93 zt
| | \ \ \
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Srednia wartosé koszyka zakupowego dla grupy konsumenckiej miodzi
bez dzieci wyniosta 78,64 zt i pozostata na podobnym poziomie co przed
miesigcem. Najtaniej badany zestaw 15 produktéw miodzi bez dzieci mogli
kupi¢ ponownie w sieci Auchan (66,93 zl), natomiast najwyzsza wartos¢
koszyka zakupowego zanotowano w sklepach Netto (89,08 zf). Rdznica
miedzy najdrozszym a najtariszym w tym zestawieniu koszykiem zakupowym
wyniosta 33%. Najwiekszy wzrost $redniej ceny koszyka zakupowego dla grupy
konsumenckiej mtodzi bez dzieci miat miejsce w sieci Netto (8,54%), natomiast
najwiekszy spadek w sklepach Lidl (6,01%). Wartos¢ koszyka minimalnego, czyli
zestawu produktéw dostepnych w sieciach handlowych w najnizszych cenach
wyniosta w lutym 2025 r. 54,67 zt Natomiast koszyk badanych produktow
w najwyzszych cenach - 98,04 zi. Miodzi bez dzieci najtansze zakupy
mogli zrobi¢ w sklepach typu Cash & Carry, gdzie Srednia warto$é koszyka
zakupowego wyniosta 72,69 zt.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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Mlode rodziny

Miode rodziny to grupa oséb mtodych, w wieku od 18 do 34 lat, ktérzy ze wzgledu
na dzieci czesciej chodzg na zakupy i wiecej produktéow kupuja regularnie. Jest
to grupa najbardziej wrazliwa na cene, ktéra jest w stanie pdj$¢ do konkretnego
sklepu, jesli cena jest tam nizsza.

133,75 zt
Dino 147,15 zt
Lidl 140,71 zt
ALDI 139,95 zt
Kaufland 139,00 zt
Intermarche 135,22 zt
Carrefour 133,99 zt
Selgros (C&C) 133,87 zt
Eecere [ 132,222
Polomarket 131,46 zt
Netto 128,80 zt
Makro (C&C) 127,57 zt
Auchan 126,33 zt
Biedronka 122,42 zt
\ \ | \ | | | |
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Z badania ASM SFA wynika, ze srednia wartos$¢ koszyka zakupowego
dla grupy mtode rodziny wyniosta w lutym 2025 r. - 133,75 zt. Najtansze
zakupy mtode rodziny mogty tym razem zrobi¢ w sklepach Biedronka
- 122,42 z} natomiast najwyzsza wartos¢ koszyka zakupowego dla
tej grupy konsumenckiej odnotowano w sieci Dino, gdzie za analizowany
zestaw produktow trzeba byto zaptaci¢ 147,15 zi. Rdéznica miedzy
najdrozszym a najtanszym w tym zestawieniu koszykiem zakupowym
wyniosta 20,20%. Najwiekszy wzrost $redniej ceny koszyka zakupowego
dla grupy konsumenckiej mtode rodziny miat miejsce w sieci Dino (6,22%),
natomiast najwiekszy spadek w sklepach Selgros Cash & Carry (8,42%).
Warto$é koszyka minimalnego, czyli zestawu produktéw dostepnych
w sieciach handlowych w najnizszych cenach wyniosta w lutym 2025 r. -
93,49 zt. Natomiast koszyk badanych produktéw w najwyzszych cenach
- 165,01 zt. Mtode rodziny najtansze zakupy mogty zrobi¢ podobnie
jak przed miesigcem w dyskontach, gdzie s$rednia warto$¢ koszyka
zakupowego wyniosta 133,43 zt.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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Mlode puste gniazda

Mtiode puste gniazda to konsumenci wieku 45-55 lat, dla ktérych zakupy traca
na regularnosci oraz czestosci.

111,10 zt
ALDI 118,64 zt
Dino 118,00 zt
Kaufland 117,96 zt
Lidl 113,80 zt
Polomarket 112,63 zt
Intermarche 112,23 zt
Setgros (Ca.C) | 11,292
Biedronka | 110,342t
Netto | 107,24 21
ELeclerc | 107,24 21
Carrefour 106,73 zt
Makro (C&C) 104,79 zt
Auchan 103,37 24
\ | \ \ \ \ |
0zt 20 zt 40 zt 60 zt 80 zt 100 zt 120 zt

Srednia wartoéé koszyka zakupowego skomponowanego dla grupy
miode puste gniazda wyniosta 111,10 zt. Najnizsza wartosé koszyka dla
tej grupy stwierdzono w sieci Auchan. Cena zestawu badanych produktéw
wyniosta tam 103,37 zt. Natomiast najwyzsza cene miat koszyk w Aldi,
w ktérym na zakupy nalezato przeznaczy¢ 118,64 zt, tj. o 14,77 % wiece;.
Najwiekszy wzrost sredniej ceny koszyka zakupowego dla grupy
konsumenckiej mtode puste gniazda miat miejsce w sieci Intermarché
(4,97%), natomiast najwiekszy spadek w sklepach E.Leclerc (7,36%).
Koszyk zakupowy skomponowany wytacznie z najtanszych produktéw
wynidst 77,27 zt a z najdrozszych 140,59 zt. Mfode puste gniazda najtansze
zakupy mogty zrobié ponownie w hipermarketach, gdzie srednia wartosé
koszyka zakupowego wyniosta 110,52 zt.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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Starsze rodziny

Starsze rodziny to grupa konsumentéw w wieku 34-55 lat, ktéra czesciej chodzi
na zakupy i wiecej produktéw stara sie mieé¢ zawsze w domu. Jest najbardziej
wrazliwa na cene - konsumenci z tej grupy sa w stanie péj$¢ do konkretnego
sklepu, jesli cena jest nizsza.

98,91 zt
Netto 111,99 zt
Polomarket 104,57 zt
Dino 103,67 zt
ALDI 103,10 zt
Intermarche 102,62 zt
Kaufland 101,35 zt
L I 98,6711
caretour 98,05 2
E.Lecterc [ 95,9921
Selgros (&) | 94,40 2
Biedronka 93,73 zt
Makro (C&C) 88,92 zt
Auchan 88,74 zt
\ | \ \ \ \
0zt 20zt 40 zt 60 zt 80 zt 100 zt

Wartos¢ usrednionego koszyka zakupowego dla grupy starsze
rodziny wyniosta 98,91 zi. Najnizsze ceny odnotowano w sieci Auchan
(88,74 zt) a ten sam zestaw produktéw kosztowat najwiecej w sklepach
Netto (111,99zf). Rdznica miedzy najdrozszym a najtanszym w tym
zestawieniu koszykiem zakupowym wyniosta zatem 26,20%. Najwiekszy
wzrost sSredniej ceny koszyka zakupowego dla grupy konsumenckiej
starsze rodziny miat miejsce w sieci Netto (10,13%), natomiast najwiekszy
spadek w sklepach Biedronka (5,88 %). Wartos$¢ koszyka minimalnego,
czyli zestawu produktéw dostepnych w sieciach handlowych w najnizszych
cenach wyniosta w lutym 2025 r. - 72,56 zt. Natomiast koszyk badanych
produktéw w najwyzszych cenach - 121,55 zt. Starsze rodziny najtansze
zakupy mogty zrobié w sklepach typu Cash & Carry (92,40 zt)

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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Starsze puste gniazda

Starsze puste gniazda to osoby w wieku 55-65 lat, ktére wiekszo$é produktéw
chcg miec¢ zawsze w domu pod reka. Sa dla nich istotne produkty podstawowe
z tradycjg (m.in. jajka, olej roslinny, cukier). Ze wzgledu na obecno$é wnukdéw
kupuja znacznie wiecej, niz mtode puste gniazda.

Dino

ALDI

Lidl

Kaufland
Selgros (C&C)
Carrefour
E.Leclerc
Intermarche

Makro (C&C)

Polomarket
Biedronka

Netto

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport

Auchan | 109,05 21

114,42 zt

126,12 zt

122,54 zt

120,14 zt

119,71 zt

118,15 zt

115,05 zt

114,66 zt

113,65 zt

110,23 z¢

107,03 zt

106,13 zt

104,99 zt
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W lutym br. badanie przeprowadzone przez ASM SFA wykazato dla grupy
starsze puste gniazda srednia cene koszyka na poziomie 114,42 zt.
Najnizsza wartos¢ koszyka zakupowego wyniosta 104,99 zt (Netto)
natomiast najwieksza warto$¢ miat koszyk w sieci Dino (126,12 zi).
Réznica miedzy najdrozszym a najtanszym w tym zestawieniu koszykiem
zakupowym wyniosta 20,13 %. Najwiekszy wzrost sredniej ceny koszyka
zakupowego dla grupy konsumenckiej starsze puste gniazda miat miejsce w
sieci Kaufland (3,84%), natomiast najwiekszy spadek w sklepach Biedronka
(8,52 %). Analizujgc koszyk zakupowy ztozony wytacznie z produktéw
najtanszych mozna byto zaptaci¢ 77,79 zt, natomiast za koszyk produktéw
najdrozszych - 147,36 zt. Grupa starsze puste gniazda najtansze zakupy
mogta zrobi¢ podobnie jak przed miesigcem w dyskontach - 113,45 zt.
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Koszyk dla dzieci

Koszyk dla dzieci zawiera produkty spozywcze, ktére konsumenci starajg sie

posiadaé w domu ze wzgledu na dzieci.

75,40 zt
Netto 80,61 zt
Polomarket 80,10 zt
Intermarche 78,57 zt
Dino 77,42zt
ALDI 77,08 zt
Kaufland 76,30 zt
Selgros (C&C) 76,25 zt
Carrefour 75,46 zt
Lidl | 74,49 24
E.Leclerc 72,61 zt
Makro (C&C) 71,09 zt
Biedronka 70,08 zt
Auchan 70,08 zt

\ \ \ \ |
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Badanie przeprowadzone przez ASM SFA w lutym 2025 r. wykazato $rednig
cene koszyka zakupowego dla dzieci na poziomie 75,40 zt. Najnizsza
warto$¢ miat koszyk dla dzieci zaréwno w sklepach Auchan i Biedronka
(70,08 zt). Natomiast najwyzszg warto$¢ koszyka zakupowego odnotowano
w sieci Netto, gdzie za analizowany zestaw produktéw trzeba byto
zaptaci¢ 80,61 zt, tj. o 15% wiecej. Najwiekszy wzrost sredniej ceny koszyka
zakupowego dla dzieci miat miejsce w sieci Selgros Cash & Carry (4,73%),
natomiast najwiekszy spadek w sklepach E.Leclerc (5,96 %). Analizujac
koszyk ztozony wytgcznie z produktéw najtariszych mozna byto zaptacic¢ za
koszyk dla dzieci 58,58 zt, natomiast za koszyk produktéw najdrozszych -
91,62 zt. Najmniej za zestaw artykutéw skierowanych do dzieci mozna byto
zaptaci¢ w sklepach typu Cash & Carry (70,96 zt).

Koszyk Zakupowy ASM
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Koszyk chemia domowa
i kosmetyki

Chemia

Koszyk chemia domowa i kosmetyki to zestaw 10 artykutdow, ktére kupujacy domowa
staraja sie zawsze mie¢ w domu. Kosmetyki

138,08 zt
Netto 154,33 zt
ALDI 144,45 zt
Polomarket 143,90 zt
Intermarche 143,02 zt
E.Leclerc 142,08 zt
Selgros (C&C) 140,20 zt
Kaufland 139,06 zt
ino I 136291
Lidl 136,18 zt
Makro (C&C) 133,15zt
Carrefour 132,92 zt
Biedronka 125,19 zt
Auchan 124,33 zt

\ | |
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Szczegdtowa analiza ASM SFA wykazata, ze $rednia wartos$é¢ koszyka
zakupowego zawierajagcego 10 produktéw z kategorii chemia domowa
i kosmetyki wyniosta 138,08 zt. Najkorzystniejszg cenowo oferte mozna
byto znalez¢é w sklepach sieci Auchan - tam za badany zestaw chemii
i kosmetykdéw nalezato zaptaci¢ 124,33 zt. Natomiast najwyzej uplasowata
sie sie¢ Netto z koszykiem o wartosci 154,33 zt, co stanowi réznice 30,00 zt
miedzy najtaniszym a najdrozszym koszykiem. Najwiekszy wzrost $redniej
ceny koszyka chemia domowa i kosmetyki miat miejsce w sieci Netto
(11,40 %), natomiast najwiekszy spadek w sklepach Carrefour (5,99%).
Analizujgc koszyk ztozony wytacznie z produktédw najtanszych mozna
byto zaptaci¢ 102,19 zt, natomiast za koszyk produktéw najdrozszych -
185,66 zt. Najtaniej koszyk z chemiag domowa i kosmetykami mozna byto
kupi¢ w dyskontach (134,39 zt) a najdrozej w sklepach typu Cash & Carry
(139,85 zt).

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport
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O ASM SFA

ASM SFA dzieki ponad 20-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim kompetencjom
oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéow, oferuje w petni sprawdzone
i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.
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ASM SFA +48 22 416 96 96
Grzybowska 78 aleksandra.s@asmgroup.pl

00-844 Warszawa www.asmgroup.pl

DataSense

DataSense

DataSense Platform® to autorskie
narzedzie tgczace niezbedne funkcje
do  kompleksowego  zarzadzania
merchandisingiem i sprzedaza.

To takze zaawansowana analityka
w trybie live oraz biezacy monitoring
projektow w wielu lokalizacjach.

dowiedz sie wiecej




